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Das Design verkauft sichja gerne als hand-
feste Schwester der hehren Kunst: strah-
lend schén und pathosschwer aufgeladen
durch die Handschrift eines genialen
Schépfers, aber eben nicht nur einmal, son-
dern in vielfacher Ausfithrung zu besitzen.
Dass zum Design auch der Miill gehért —
schon bei der Herstellung und spétestens
wieder bei der Entsorgung — genauso wie
prekére Anstellungsverhaltnisse, sind da-
gegen zwei Aspekte, die im Storytelling
des Designs eher ungern Erwéhnung fin-
den.

Nicht so auf der ersten Ausgabe der Por-
to Design Biennale — Kunststiick bei dem
Titel, den Hauptkurator José Bartolo fiir
die Vielzahl an Ausstellungen, Talks, Sym-
posien und Workshops im portugiesischen
Porto und der angrenzenden Nachbarstadt
Matosinhos gewdhlt hat: ,,Post Millenni-
um Tension® Ein Grofiteil der Designer
aus der ganzen Welt, die hier ihre Projekte
vorstellen, gehort der Generation der Mil-
lennials an. Und die hélt offensichtlich we-
nig vom Verschweigen der Schattenseiten
ihres eigenen Metiers. Was nicht grof$ ver-
wundert bei jemandem, der den Karriere-
start mitten in der Krise erlebt hat. Eine
Festanstellung diirfte fiir die meisten so
fern sein wie eine Welt ohne Computer,
schnelles Internet und Billigfliige. Nicht zu
vergessen die globale Klimakrise. Das
pragt. ,,Auf der Biennale geht es weniger
um Hochglanzobjekte als um die Art und
Weise, wie die Millennials arbeiten und
welchen Blick sie auf die Welt haben®, sagt
denn auch die Vizedirektorin Magda Sei-
fert. Diese Generation ist nicht durch einen
gemeinsamen Stil verbunden, sondern
durch gemeinsame Krisen — und durch ihr
Netzwerk, fiir das Léndergrenzen keine
Rollen mehr spielen.

So préasentiert in der zentralen Ausstel-
lung,,New Millennium Design“ das nieder-
landische Design-Duo Studio Formafantas-
ma seine Forschungsergebnisse, was aus
den elektronischen und gerne formschon
entworfenen Gerdten wird, wenn wir sie
aus der Hand legen — in Form von Inter-
views, Essays, Videos oder auch Objekten,
die alle auf der digitalen Plattform ,,Ore
Streams* frei zugénglich sind. Ziel des drei
Jahre andauernden Projekts seies, der Fra-
ge nachzugehen, ,,wie Design ein wichtiger
Faktor fiir einen verantwortungsbewusste-

Kinder der Krise

Die erste Design-Biennale im portugiesischen Porto untersucht den Gestaltungswillen in der Generation der Millennials

ren Umgang mit Ressourcen sein kann®
Alles, was auf den Miillhalden oder gerne
auch in den Gewéssern dieser Welt landet,
wurde irgendwann einmal designt. Nur
wer schon beim Entwurfsprozess daran
denkt, welches Nachleben sein Produkt
spéater haben kann, wird den Ressourcen-
verbrauch reduzieren.

Das Design entfernt sich immer
weiter vom Produkt — das spiegelt
diese Biennale

Die Grafikdesigner Martin Gnadt, Pas-
cal Schénegg und Denis Yilmaz haben dage-
gen Praktikanten aus internationalen Gra-
fikdesignbiiros dieselben Fragen gestellt —
wie ihr erster Tag verlief, nach welcher Hi-
erarchie das Studio funktioniert oder wie
ihr erster Gehaltsscheck aussah — und die-
se dann in Posterform antworten lassen.
Stilistisch sind die Resultate hochst unter-
schiedlich - wenn man mal von der Vorlie-
be fiir Neonfarben absieht ~ die Erfahrun-
gen aber dhneln sich. Und sind wichtig fiir
eine Generation, die sich nach dem Prakti-
kum oft in der (Schein-)Selbstandigkeit
einzurichten hat.

Auf der Plattform ,,Ore Streams® zeigt das Studio Formafantasma, wie Elektrogerdte verschrottet werden.

Wie weit sich das Design vom Produkt
entfernt, zeigt dann ein Projekt wie ,,Real-
Time History“ von Foundland Collective,
das 2012 entstand und 2018 weitergefiihrt
wurde: Durch Fundstiicke aus sozialen Me-
dien versucht das syrisch-siidafrikanische
Design-Duo, Berichte zum Syrienkonflikt
zu verifizieren oder als Falschmeldung zu
enttarnen. Damit arbeiten die beiden Desi-
gnerinnen ganz dhnlich wie die weltweit
agierende Gruppe Forensic Architecture
seit Jahren. Klar wird dabei, dass die Welt
von heute durchdesignt ist, egal ob es sich
um Kriegsberichterstattung oder Insta-
gram-Storys handelt.

In gewisser Weise ist auch die Porto De-
sign Biennale Ergebnis dieses erweiterten
Design-Verstidndnisses. Denn seit einigen
Jahren setzt Porto im Stadtmarketing auf
Design, auch um sich endlich aus dem
Schatten der Hauptstadt Lissabon zu be-
freien. Als vor zwei Jahren das Ende von Ex-
perimentaDesign, der Designbiennale von
Lissabon, bekannt wurde, ergriff Porto die
Chance. Die Ausgangslage ist nicht

schlecht: Mit der ESAD, der Escola Superi-
ordeArtes e Design, kann die Stadt einein-
ternational angesehene Hochschule fiir
Kunst und Design vorweisen, die nun mit

ihrem Forschungsteam die Kuratoren-
schaft der Biennale {ibernommen hat. Da-
zu besitzt Porto eine vitale Designszene.
Auflerdem sind die wichtigsten Firmen
Portugals im Norden des Landes angesie-
delt, sprich in der N&he von Porto.

Das macht auch die Ausstellung ,,Portu-
gal Industrial“ deutlich. Die Auswahl
reicht vom windschnittigen Kajak iiber
Schuhsohlen der Firma Procal¢ado, die 50
Prozent des europaischen Marktes belie-
fert, bis zu edlen Bleistiften von Viarco, der
dltesten Stiftefabrik des Landes. Nicht zu
vergessen der geschwungene Metallstuhl,
der in keinem portugiesischen Café fehlt
und schlichtals ,,portugiesischer Stuhl“be-
kannt ist. ,,Wir wollten das Klischee bre-
chen, dass es bei portugiesischem Design
entweder um Kork und Keramik geht oder
um teure Designmobel”, sagt Megan Dini-
us, eine der beiden Kuratorinnen der Aus-
stellung. Sievergleicht das Portfolio portu-
giesischer Firmen mit einem Schweizer-
messer: ,,Sie machen alles, mit einer hohen
Funktionalitdt und einer eher zurilickhal-
tenden Gestaltung“ Bei der Recherche zur
Ausstellung fand Dinius bemerkenswert,
wie viele Firmen, etwa Viarco, durch die
Wirtschaftskrise der vergangenen Jahre
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eher gestarkt hervorgingen, statt daran zu-
grunde zu gehen. ,Sie fingen an, anders
iiber ihr Produkt nachzudenken. Steter Be-
standteil des firmeninternen Neustarts:
ein klares Bekenntnis zu Design.

Dass Krisen tatsachlich produktiv sein
kénnen, zeigt auch ,, Frontiers“ im Casa do
Design in Matosinhos, und zwar ohne die-
se zu beschénigen. Die Ausstellung wid-
met sich zeitgendssischen Designpositio-
nen aus Italien, das wird schon mit dem
Auftakt klar: Dort ist eine Fotoarbeit von
Francesco Pistilli zu sehen, die zeigt, wie
ehemals Gefliichtete das siiditalienische
und nahezu aufgegebene Dorf Riace zu
neuem Leben erwecken. Im Anschluss wer-
den Produkte vorgestellt, die aus der Zu-
sammenarbeit von italienischen Desig-
nern und Immigranten hervorgegangen
sind. ,Talking Hands“ aus Treviso haben
ihre farbenfrohen Spielplatzentwiirfen
mitgebracht, der Mailéinder Giulio Vinac-
cia zeigt, wie er Kunsthandwerker aus ar-
merenRegionen der Weltin ihrer Designfa-
higkeit schult. Ganz &hnlich gehen auch
die jungen Designer vor, die versuchen,
Kunsthandwerk und alte Herstellungstra-
ditionen aus dem Stiden Italiens und den
Inseln mit einem designgeschulten Ansatz
wiederzubeleben. War bislang die Design-
szene Italiens fast ausschliefllich im Nor-
den, speziell in Mailand beheimatet, &n-
dert sich das gerade. Mit iberraschendem
Ergebnis, egal ob es sich um Geschirr, Tep-
piche oder Textilien handelt.

»Wir haben versucht zu zeigen, wie De-
sign mit einer Tradition wie in Italien auf
die Krisereagierthatund sichauch inland-
lichen Regionen entwickeln kann®, sagt
eine der Kuratorinnen. Portugal kénnte da-
von lernen. Lange Zeit abgeschnitten von
der Welt und an der Peripherie Europas ge-
legen, hitten hier noch alte Techniken und
traditionelles Kunsthandwerk iiberdauert.
Dochvielfach wiirden die Jungen die Tradi-
tion nicht mehr fortfithren wollen. Dass da-
bei nicht nur Altes bewahrt, sondern auch
ganz Neues geschaffen werden kann, zei-
gen die italienischen Designer des Millen-
niums. LAURA WEISSMULLER

Porto Design Biennale: Post Millennium Tension,
in Porto und Matosinhos, verschiedene Ausstel-
lungsorte. Infos: www.portodesignbiennale.pt
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