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GRAZIA - IN NOME DELLA TERRA
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Il valore di un oggetto oggi dipende

da come viene prodotto, dai materiali,
ma anche dal modo in cui smaltire gli
scarti. Andrea Trimarchi e Simone
Farresin di Formafantasma ci guidano
nel loro universo di desideri sostenibili
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di Marina Jonna

A sinistra,i
FormaFantasma,
Simone Farresin,

4O anni, e Andrea

Trimarchi, 43, con la
loro collezione di

piastrelle ExCinere.

Sopra, The Witch’s
Cradle, il progetto
presentato nel 2022
alla Biennale
di Venezia.
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Fin dagli esordi hanno rivoluzionato il design, met-
tendo in primo piano il processo, il “viaggio” per ar-
rivare alla forma. E hanno ipotizzato sistemi alterna-
tivi di produzione, analizzando il passato per
reinterpretarlo con maestria e per trovare soluzioni
sostenibili. Parliamo dello studio Formafantasma,
fondato da Andrea Trimarchi e Simone Farresin.

Com’¢ nata la vostra passione per il design?

«Per quanto mi riguarda (parla Simone Farresin,
ndr) &€ cominciato durante i miei studi all’Isticuto
d’Arte. Andrea, invece,studiava architettura e si ¢ ac-
corto che preferiva concentrarsi sugli oggetti. Ma la
vera passione ¢ nata dal nostro incontro: Non solo
siamo affini come coppia, ma i nostri discorsi e inte-
ressi ruotavano intorno alla disciplina del design.».

Come descrivete il vostro modo di progettare?

«E collaborativo. Il nostro scrumento migliore non
¢ il disegno ma ¢ la conversazione: il nostro modo di
lavorare ¢ fatto di parole, di confronti, per capire
quale sia il significato profondo di quello che faccia-
mo. E un processo: sappiamo dove iniziamo ma non
abbiamo idea di quale sara la conclusione finale».

Che cosa significa il vostro motto Looking back
to look forward (Guardare indietro per guardare
avanti)?

«Parte da un'osservazione semplice: tutto quello
che ¢ creato dall’'uomo ¢ tecnica e puo essere ripen-
sato. Il nostro guardare al passato non ¢ nostalgico,
ma ¢ per capire che senso ha per il contemporaneo».

Quanto ¢ importante nel design il rapporto Es-
sere umano-Natura?

«E importante per gli esseri viventi e per qualsiasi
altra attivita umana. Quello che ¢ sicuro, pero, ¢ che
questo rapporto nel design di prodotto ¢ fondamen-
tale e anche molto complesso: ¢ una pratica che ha a
che vedere con la trasformazione di materie semifi-
nite in oggerti desiderabili, conclusi e funzionali. Que-
sto significa prendersi la responsabilita di occuparsi
dell’estrazione di questi materiali, della trasformazio-
ne e della distribuzione. Tutto questo ha un grosso
impatto sull’ecosistema quindi ¢ importante dedicar-
si a temi legati all’ecologia».

Quali sono i progetti a cui vi sentite piu legati e
che piu hanno influenzato il vostro percorso?

«Sono tanti ma sicuramente Botanica, all'inizio
della nostra carriera, ¢ stato un passaggio importante:

un progetto commissionato e realizzato per la Fon-
dazione Plart dove abbiamo utilizzato le plastiche in
modo inusuale, guardando al passato e reinterpretan-
do materiali e tecniche perdute. Poi c’¢ stato Cambio
che ha chiarito in modo piu programmatico qual ¢ lo
scopo della nostro lavoro. E stata un’indagine, com-
missionata dalla Serpentine Gallery di Londra, e ri-
proposta poi al Centro Pecci di Prato, sull'impatto
dell'industria del legno sulla biosfera del nostro Pia-
neta. In questa mostra multidisciplinare abbiamo
evidenziato il ruolo cruciale che il design puo svolge-
re nel nostro ambiente e la sua responsabilita di guar-
dare oltre i suoi confini».

Che cosa pensate delle nuove generazioni di de-
signer?

«Noi dirigiamo il dipartimento di GEO-design
alla Design Academy di Eindhoven, in Olanda. Diffi-
cile generalizzare, ma siamo molto fiduciosi nelle
nuove generazioni: sta succedendo qualcosa di vera-
mente interessante nell’educazione al design, che ve-
de i progettisti sempre piu preoccupati per il modo
in cui si produce e la realta in cui il design opera».

Come pensate si evolvera il mestiere del designer?

«Fare design significa tantissime cose. I progettisti
dovrebbero essere coinvolti a livello strategico nello
sviluppo ecologico delle aziende, non solo nel dise-
gnare oggetti belli formalmente».

Che progetti avete per il futuro?

«Per Euroluce, durante la Design Week milanese,
abbiamo fatto interventi di Exhibition design che
accompagneranno i contenuti culturali all'interno
della fiera. Abbiamo poi un progetto con Tacchini
dove stiamo ripensando i loro imbortiti classici, so-
stituendo lo schiumato con lana di pecora italiana, un
lavoro che si collega a una mostra sulla lana in maggio
in Norvegia al Museo Nazionale di Oslo. Sempre in
maggio aprira un progetto con la Galleria Massimo
Minini sui loro archivi e ci sara anche 'apertura della
Permanente al Museo Pecci di Prato. Continua anche
il progetto Prada Frames, che si terra a Milano il 17,
18 € 19 aprile: una collaborazione tra noi e Prada per
il simposio annuale che indaga la complessa relazione
tra ambiente e design. Il tema di quest’anno ¢ Materials
in Flux ed esamina il concetto di rifiuto come materia
in trasformazione».
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«Il nostro strumento migliore non ¢ il disegno, ma la conversazione.
Lavoriamo con le parole e il confronto. Sappiamo da dove partiamo,
ma non abbiamo mai idea di dove questo ci portera»



